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adidas startet FuBball-Filmprojekt ,,Dream Big"“

Herzogenaurach, 22. April 2008 - adidas startet heute in Deutschland die Fu3ballkampagne
fir 2008. ..Dream Big"” ist ein Filmprojekt, in dem die gréften Stars der Welt die kleinsten
Teams der Welt treffen. Das Konzept setzt die adidas Tradition fort, Spitzensportler neben
ganz normalen Menschen zu zeigen, die sie inspirieren und befahigen, ihr

.unmogliches” Ziel zu erreichen - entsprechend dem Motto ..Impossible is Nothing”.

Der integrierte  Kommunikationsmix umfasst TV-, digitale, mobile, Print- und
Retailkomponenten, die Konsumenten auf das Herzstlick der Kampagne hinweisen sollen -
eine zwolfteilige Web-Serie auf www.adidas.com/football. Starttermin fiir den TV-Spot in

Deutschland ist der 26. April 2008. Die Filme laufen in Asien, Europa, Afrika und den USA

und werden den ganzen Sommer hindurch, und damit auch im Rahmen der UEFA EURO

2008™, zu sehen sein.

Als Offizieller Sponsor der UEFA EURO 2008™ stellt adidas den Offiziellen Ball des Turniers
sowie die Ausristung der Funktionare, Schiedsrichter, Freiwilligen und Balljungen. Zudem
ristet der Sportartikelhersteller fiinf Nationalmannschaften aus: Deutschland, Frankreich,
Spanien, Rumanien und den amtierenden FuBlball-Europameister Griechenland. Mit der
UEFA EURO 2008™ plant adidas, die Marktfihrerschaft im FuBball sowohl in den

Gastgeberlandern als auch weltweit auszubauen.

Anstatt sich aber im Jahr der UEFA EURO 2008™ nur auf die grofBen Fufiballteams zu
konzentrieren, richtet adidas die Aufmerksamkeit bei ., Dream Big"” auch auf die weniger
bekannten Mannschaften. Top-FuB3ballspieler wie Kaka, Lionel Messi, Steven Gerrard, David
Beckham, Michael Ballack, Philipp Lahm und Lukas Podolski wurden nach Andorra, San

Marino und auf die Scilly-Inseln geschickt, um die Teams vor Ort zu trainieren.

Ein paar Jungen und Madchen wurden von der adidas Werbeagentur 180 ausgewahlt, ohne
von der Mitwirkung der FufB3ballstars zu wissen - ihnen war nur bekannt, dass sie an einer
FuBballdokumentation teilnehmen sollten. Das Uberraschungselement wahrend der
Dreharbeiten sorgte fiir auflergewohnlich bewegende, nicht gestellte Momente zwischen den

Spielern und den Kindern.


http://www.adidas.com/football
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Bernd Wahler, Chief Marketing Officer adidas Sport Performance, sagt: .lch liebe diese
Kampagne, weil sie alles beinhaltet, was unsere Marke ausmacht. Wir wollen Sportler auf
der ganzen Welt inspirieren und unterstutzen. Fur diese Kinder wurde ein Traum wahr - sie

konnten mit einigen der weltbesten FuB3baller spielen.”
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